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ByggfaktaDocu

Svensk Byggtjinst far konkurrens om byggvaruinformationen:

ByggfaktaDocu lanserar

unik gratis digital

Sedan arsskiftet hardlanserar de bada bygginformationsjattarna
Reed Business Information Sweden (Byggfakta) och Docu Group
en allvarlig konkurrent till Svensk Byggtjansts byggvarudatabas.
Under namnet ByggfaktaDocu samarbetar de tva koncernerna i
en digital tjanst som ar gratis via Internet for alla anvandare.
Kostnaderna star materialleverantorerna for. Svensk Byggtjanst
har i stort sett haft monopol pa byggvaruinformationen i Sverige.

— Bra med konkurrens. Det blir en osund si-
tuation med endast en aktdr pd marknaden,
siger Jan Omfors, chef f6r marknadskommu-
nikationen pd Emmaboda Glas, som var en
av de forsta att ansluta foretaget till Byggfak-
taDocu och tilligger:

— Jag har inget mot Svensk Byggtjinst men
tror att dven de tvingas gora ett ryck for att
mota konkurrensen. Det ir bra.

Den stora skillnaden mellan de tvd akts-
rerna ir betalningsmodellen. ByggfaktaDocu
har valt att erbjuda tjinsten gratis till alla an-
vindare medan Svensk Byggtjinst tar betalt
av sdvil anvindare som materialleverantorer.

— For mig 4r det sjilvklart act det ér vi leve-
rantdrer som ska betala. Det handlar om att
nd ut till s3 manga som majligt i det foreskri-
vande ledet pd ett enkelt och informative sitt.
Och ByggfaktaDocu har onekligen skapat ett
bra verktyg. Generellt sett tycker jag de flesta
hemsidor ir rériga och forvirrande. Den hir
dr fakeiske mycket anvindarvinlig och dess-
utom snygg, det gillar jag, fortsitter Jan Om-
fors som tycker att det finns plats for bide
Svensk Byggtjinst och ByggfaktaDocu pi
den svenska byggvaruinformationsmarkna-
den.

Gratis ar bra!
Just betalningsmodellen tilltalar dven Rolf
Ankerfors, VD for Trysil Byggprodukter AB:
— Logiskt att kunderna ska komma &t in-
formationen gratis. Hittills 4r jag positiv till
ByggfaktaDocu. Vi har redan fitt respons av
kunder som vill veta mer om vira produkeer,
siger Rolf Ankerfors men betonar samtidigt

att man aldrig kan byta den minskliga kon-
takten mot Internet-handel:

— Okey, siljer man vildigt standardiserade
mingdprodukter gir det nog lika bra att gora
affirer direkt via Internet. Men véra kunder
efterfrigar ofta speciallosningar och da krivs
personliga kontakter. Men som inkérsport
och produkt/varuinformatér ir Byggfakta-
Docu bade enkel och tillginglig for alla vara
kundgrupper, vilket ér ett méste om man ska
vara med. Syns man inte bra via Internet
finns man snart inte, s ir det nog.

tjanst

CAD-detaljer, beskrivningstexter, bilder och
information samt kontakter till leverantorer-
na ir mer eller mindre ett minimikrav frin
marknaden, siger Pir Fack, VD for Product
Center som driver gdnsten ByggfaktaDocu.
Allt bérjade med att Docu Group forvir-
vade ett tyskt s.k. .com-bolag med ett mycket
vil utvecklat verktyg for byggvaruinforma-
tion. Ett samarbete med Reed Business Infor-
mation Sweden som iger Byggfakta inleddes
och med de bida koncernernas gemensamma
kunnande och databaser utvecklades en
svensk variant av produkten. Nir den sjosat-

"Generellt sett tycker jag de flesta
hemsidor Gr rériga och férvirrande.

Den hér ar faktiskt mycket anvdandarvanlig’

Internet viktigt
Utan tvekan 4r det sd att Internet fir en allc
storre betydelse dven inom den professionella
byggsektorn. Savil entreprensrer som det f6-
reskrivande ledet har snart som minimikrav
att produkterna och varorna ska gi att finna
pa Internet.

— Redan i vér timligen omfattande férstu-
die fick vi bekriftat att Internet betraktas som
ett mycket viktigt arbetsredskap. Act finna
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tes vid &rsskiftet handlade mycket om att be-
skriva for sivil anvindare som materialleve-
rantorer att den tdmligen avancerade bakom-
liggande tekniken resulterade i en mycket an-
vindarvinlig och framfor allt triffsiker bygg-
varudatabas. Att den sedan blev gratis for an-
vindarna #r det vil ingen som har ndgot
emot.

— Nej, fakdiske inte. I stort sett hundra pro-
cent av de leverantdrer vi varit i kontakt med
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ByggfaktaDocu

Det var fullt drag i ByggfaktaDocus monter
pé NordBygg. Hiir iir det Bjorn Cuno, Bygg-
faktaDocu, som demonstrerar verktyget for
en intresserad besokare.

anser det sjdlvklart att det dr dom som ska std
for kostnaderna, fortsitter Pir Fack.

NordBygg — succé!

Det stora publika testet gjordes pd Nord-
Bygg. Reaktionerna var mycket positiva.
Gruppen bakom ByggfaktaDocu fick bekrif-
tat att “Bygg-Sverige” ir moget for digital
byggvaruinformation som ir gratis och alla
har fri access till.

Tekniske fungerar trafiken via Byggfakta-
Docu p3 f6ljande sitt:

e Landets beslutsfattare som 4r kopplade
dll byggprojeke lotsas via Byggfaktas kvali-
tetssikringssystem fram till Byggfakta-Docus
hemsida.

* Besokaren pd www.byggfaktadocu.se gor
oftast en varugruppsékning, ex. golv.

e Den kraftfulla sokprocessen startar.
Samtliga triffar i systemet visas i en dversike
dir betraktaren direke ser vilken typ av infor-
mation leverantdren valt att publicera och
kan utifrin den informationen gi vidare inda
ner pa detaljer i produktsortimentet. Om en
s6kning, mot férmodan, inte ger en triff via

Digital
byggvaru-
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Piir Fack, VD i Product Center, ér mycket nijd med den respons ByggfaktaDocu fitt av markna-

den sedan lanseringen vid drsskifter.

ByggfaktaDocu kopplas automatiskt Googles
in och det innebir i sin tur att besdkaren i
stort sett alltid far eriff vid sokning.

Varfor har Googles kopplats till systemet?

— Vi tror att ByggfaktaDocu ir en ypperlig
start for alla s6kningar inom den hir sektorn.
Efter en titt pd vir strukeur blir man ganska
tidige varse skillnaden mellan att vara med i
ByggfaktaDocu eller att bli "hittad” via
Googles. Vara kunder drar sina egna slutsat-
ser dir de kinner sig mest bekvima med sin
publicering av sina produkter och varor, siger
Pir Fack.

Enorm privatmarknad
Att den professionella marknaden #r grunden
for verktyget rider det inga som helst tvivel
om. Men det gir inte att bortse frin den
enorma privatmarknaden som stadigt vixer.
"Gor-det-sjilvare” vill hitea sina produkeer pd
nitet och sedan handla av den lokale bygg-
varuhandlaren eller bestilla direkt pa nitet.
— Redan f6r fem, sex r sedan pratade man
om att Internet 4r bra och naturligtvis kom-
mit £or att stanna. Men det giller att finna de
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information

ritta forpackningarna om man ska vinna be-
sokarnas gunst. Hur fir man p& enklaste och
billigaste sitt reda p& det man vill veta? Jo,
genom ritt struktur och forpackning av inne-
héllet. Just nu har vi Europas bista digitala
verktyg for digital byggvaruinformation, det
skims vi inte for att pstd. Vi skims inte hel-
ler f6r att erkdnna att vi 4r en av tvé stora ak-
torer i Sverige — Svensk Byggtjinst dr fortfa-
rande storst nir det giller printmedia, det har
vi heller inga problem med att erkiinna. Men
for ménga, bide leverantérer och anvindare
passar virt digitala uppligg bittre, avslutar

Pir Fack. ¢

Fotnot: Reed Business Information Sweden
(Byggfakta) ir marknadsledande i Norden pa
bygginformation. Foretaget har varit verksam
inom branschen sedan 30-talet. Verksambheter i
Norden och USA.

Docu Group dr etr internationellt informa-
tionsbolag med verksambheter liknande Bygg-
Jakta och Svensk Byggtjinst i bl.a. Tyskland,

Schweiz, Osterrike och Benelux-linderna.
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